
(Internet-)
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http://www.ilkkakauppinen.com/satakunta


OHJELMA

 Mitä internetmarkkinointi on?

 Internetmarkkinoinnin sopivimmat työkalut ja käytännön tippejä

 Kaikkein tehokkain vinkki oman internetmarkkinoinnin kuntoon laittamiseksi





KAIKKI MARKKINOINNISTA 
3 KALVOLLA



MITÄ PITÄÄ TIETÄÄ

1)Kohderyhmä (t)

2)Tavoitteet
3)Pääviesti



MITÄ TARVITAAN

1) Uusia asiakkaita

2) Tehokkuutta

3) Lisämyynti

4) Sitouttaminen



IHANIN
TEORIA



Elias St. Elmo Lewis, (1911) 
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SEGMENTOINTI



 Photo: liz west

https://www.flickr.com/photos/calliope/


SEGMENTOINTI

 Unohdetaan aivan liian usein

 Erittäin vaikeaa

 Matkailussa tehokkaimmin toimii benefit eli
motiivilähtöinen segmentointi

 Eri palvelut voi/kannattaa kohdentaa eri kohderyhmille





KOHDERYHMÄT

1) 30+ ja elämässä vakiintuneet ja
perheellistynyt. Tulee alueelle
rentoutumaan, rauhoittumalla, 
olemalla yhdessä, luontoliikkumalla
tai golfaamalla. Ympäristövastuullinen, 
asuu Etelä-Suomessa (max. 2 tuntia), 
kotoa löytyy usein seurakoira.

2) Intohimoharrasteryhmät



Tärkein
tehtävä



KOHDERYHMÄT

1) Laadi omasi





Pääviesti: Lämminhenkinen hotelli, jossa 
poikkeuksellisen joustava palvelu, 
herkullinen luomu- ja lähiruoka ja 
luonnonrauha, jossa ripaus luksusta.



Pääviesti: Laadi omasi



MYYNTI B2B-YMPÄRISTÖSSÄ ELI 
RYHMILLE JA YRITYKSILLE

1) Hoida markkinoinnin perusasiat kuntoon. Toimii usein niin
B2B ja B2C

2) Ammattimaiset materiaalit vieläkin tärkeämpiä

3) Tee ammattimainen tarjous. Tarjous voi olla myös
powerpoint. Ks. Esim. 
https://drive.google.com/file/d/13UrKT1x2l-
rzKndJN8sb7NIFgqxtYpOQ/view?usp=sharing

4) Auta heitä myymään teitä, esim. 
www.arcticwarriors.fi/materiaalit

5) Kohdista markkinointi juuri heille

6) Mieti mistä tavoittaa ja kuka päättää

https://drive.google.com/file/d/13UrKT1x2l-rzKndJN8sb7NIFgqxtYpOQ/view?usp=sharing
http://www.arcticwarriors.fi/materiaalit


Internet-
markkinointi



MITÄ TARVITAAN

1) Uusia kävijöitä

2) Tehokkuutta

3) Lisämyynti

4) Sitouttaminen



INTERNETMARKKINOINNIN 
TYÖKALUT



1. Hakukonemarkkinointi
2. Kotisivut ja niiden konversion 

kasvattaminen
3. Sähköinen suoramarkkinointi

4. Sosiaalinen media, sis. myös videot
5. Varauspalvelut



HAKUKONEOPTIMOINTI 
ELI SEO







www.frescoravintolat.fi/lapskoussi/

http://www.frescoravintolat.fi/lapskoussi/




HAKUKONEOPTIMOINTI

1. Parantaa internetsivun sijoitusta hakukonee(i)ssa
tietyllä/tietyillä hakusanoilla tai hakulauseilla

2. Saadaan hakutuloksista mahdollisimman 
houkuttelevat

3. Parantaa sivujen konversiota eli tehokkuutta

4. Parantaa pitkän hännän hakutulosten sijoituksia 
(lue lisää www.longtail.com/about.html )

http://www.longtail.com/about.html


HAKUKONEOPTIMOINTI -
PERUSTEET
1. Linkit

2. Sisältö

3. Liikenne

4. Some

5. Tekniikka

6. Muut

 Lue aiheesta 
http://nettibisnes.info/hakukoneoptimointi/

http://nettibisnes.info/hakukoneoptimointi/


SIVUJEN SISÄLTÖ

 Otsikot, pääotsikko ja väliotsikot

 Tekstissä pitää mainita ko. sanat ja sen eri muodot

 Riittävän pitkä teksti (noin 2000 sanaa)

 Kuvatekstit  ja alt kuvaus, testaa 
www.pori.fi/sinfonietta

http://www.pori.fi/sinfonietta




METATIEDOT

1. Title (noin 60 merkkiä)

2. Meta description (noin 160-320 merkkiä)

3. Meta keywords, ei merkitystä

Tehtävä: kirjoita yhdelle sivullesi täydelliset tiedot. 
Miten saisit ne myös sivuillesi?



HAKUSANAMAINONTA = 
GOOGLE ADS







www.google.com/retail/solutions/merchant-center/



SEURAAVA KERTA

18.2. klo 13-16 Internetmarkkinoinnin perusteet osa 2

 5 tehokkainta keinoa oman yrityksen markkinointiin

 Tehdään nämä kuntoon kouluttajan avustuksella

 Nämä uskomattoman tehokkaat markkinointikeinot 
tulet oppimaan tulevilla kursseilla



KOTITEHTÄVÄT

1) Tee kaikki tunnilla kesken jääneet tehtävät loppuun

2) Tee kaikki tunnilla päättämäsi tehtävät loppuun



MENESTYSTÄ!

www.ilkkakauppinen.com/satakunta

@ilkkakauppinen

http://www.ilkkakauppinen.com/satakunta

