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TAVOITTEET

Ymmärrätte mitä Facebook-
markkinointi on tänään ja 

mitä sillä voi tehdä.



OHJELMA

10-12.10
Facebook-mainonta tänään eli perusteet ja viime aikojen muutokset
Tehokkaiden suppiloiden rakentaminen Facebookissa
Oman suppilon suunnittelun aloittaminen
Business Manager - onko minulla sellainen ja miten sen hankin?
12.10-12.30 
Tauko
12.30-13.30
Facebook-remarketing pikselin asentaminen
Business Managerin asennus



ALUKSI

• FB:stä on vaikea saada ostoja aikaan ilman maksettua 
mainontaa

• Mainokset näkyvät myös Instagramissa.
• Tekoäly korvannut manuaaliset kohdennukset
• Vaatii aktiivista harjoittelua
• Voit päästä jopa 0,03 € klikkihintaan ja 1000% ROASiin
• Tällä hetkellä luultavasti kaikkein kustannustehokkainta 

markkinointia



FACEBOOK-MAINONTAKOULU

www.ilkkakauppinen.com/facebook-mainonta

1) Buustaus

2) Kuvien valinta

3) Liikenne

4) Kopiointi

http://www.ilkkakauppinen.com/facebook-mainonta


BUSINESS 
MANAGER

1) Mene sivulle: 
https://business.facebook.
com/

2) Mitä näet?

3) Tarkista pikseli? Onko 
sama?

4) Ohjeet:
https://www.facebook.co
m/business/help/16123559
68988019 ja 
https://blog.hootsuite.co
m/facebook-business-
manager-guide/

https://business.facebook.com/
https://www.facebook.com/business/help/1612355968988019




1. Prospektointi

2. Tarkentaminen

3. Remarketing

4. Aktivointi



TEKOÄLY 
HOITAA

1. Näyttää sen version, mikä 
toimii tavoitteeseen 
nähden

2. Tarkentaa kohderyhmää 
(Esim. Lookalike eli 
samankaltaiset yleisöt)

3. Ovat yleensä 
tehokkaampia, kuin 
ihmisen tekemät



ERI TAVAT

1. Prospektointi - mainostetaan niille, jotka eivät ole käyneet 
sivuillasi - ei tuota rahaa vaan liikennettä

2. Remarketing - mainostetaan sivujen kävijöille, muuttaa liikenteen 
rahaksi

3. Tarkentaminen, annetaan tekoälyn hoitaa

4. Aktivointi - mainostetaan asiakkaille ja FB-tykkääjille



PROSPEKTOINTI

1. Uusia kävijöitä

2. Tavoitteeksi liikenne

3. Seuraa CPC eli cost per click, linkin klikkauksen hinta

4. Kohderyhmän sopiva koko noin 100 000-300 000

5. Kriteerit: 
1. demografiset (ikä, paikkakunta jne) ja kiinnostukset

2. Keinoälyn keinot (esim. samankaltaiset kuin)

6. Mainoksena video tai diasarja



REMARKETING

1. Sivuilla käyneet, vaatii pikselin

2. Tavoitteena osto

3. Tavoitteeksi liikenne (verkkokaupassa osto)

4. Seuraa CPC eli cost per click, linkin klikkauksen hinta

5. Kohderyhmän sopiva koko teillä 180 päivän aikana käyneet

6. Mainoksena kuvakaruselli



AKTIVOINTI

1. Tykkääjät, sähköpostin tilaajat, asiakkaat 

2. Tavoitteena uusintaosto ja käyttöfrekvenssin kasvattaminen

3. Aiemman työn tulouttamista, sopii erinomaisesti esim. viime 
hetken tarjouksille

4. Tavoitteeksi liikenne (verkkokaupassa osto)

5. Seuraa CPC eli cost per click, linkin klikkauksen hinta

6. Mainoksena yksittäinen kuva vaikkapa tekstillä lisättynä





KAMPANJAT

Peruskäsite, jossa valitaan tavoite. Teille yleensä liikenne





MAINOSTEN 
KOHDISTUS ELI 
MAINOSJOUKOT

1. Prospektointi –
kiinnostukset tai 
samankaltaiset

2. Remarketing – sivujen 
kävijätä

3. Aktivointi – FB-tykkääjät, 
asiakkaat, uutiskirjeen 
tilaajat



MAINOKSET

1. Videot

2. Diaesitys ks. Esim. https://fb.me/1O2TiBaUeXhBxy0

3. Karusellit esim. https://fb.me/9P4dGrkHSEpUuc

4. Yksittäiset kuvat



Ensisijainen teksti

Näytä linkki, valinnainen

Otsikko, valinnainen

Kuvaus, valinnainen

Toimintokutsu



EMOJIT

https://emojipedia.org/

https://emojipedia.org/






VINKKI – JULKAISE VASTA 
LOPUKSI



AUTOMAATIOT 
OSAKSI 

MYÖHEMMIN



IDEOITA KAMPPIKSIIN

1) Tapahtumat, kuten häät

2) Sesongit, kuten hiihtolomat

3) Erikoiskohderyhmät, kuten lemmikkien omistajat tai hiihtäjät

4) Kausikortit, osakkuudet tms.

5) Kauden avaus tai pitkittäminen

6) Muita?

Parhaiten suppilomalli toimii, kun mainokset päällä vähintään kuukauden, joten ei 
sovellu niin hyvin nopeisiin esim. äkkilähdöt tyyppisiin tarjouksiin. Äkkitarjoukset 
tehdään ”Aktivoinnilla” eli esim. tykkääjille tai asiakkaille



TEIDÄN KAMPPIS

1) Suppilo 1, prospektointi, kiinnostukset, diasarja

2) Suppilo 2, tarkennus tekoälyllä (samankaltaiset), kuva

3) Suppilo 3, REMA, kuvakaruselli

Minimibudjetti 10€/päivä



KOTILÄKSYT



KOTITEHTÄVÄ

1. Business Manager –pitää olla auki

2. Laskutustiedot syötetty sisään (luottokortti)

3. Pikselin pitää toimia



VALMISTAUTUMINEN SEURAAVAAN 
KERTAAN

1. Mieti mikä on teidän kuukauden kestävä kamppis:

1) Kenelle 2)  Mikä tuote/palvelu 3) Budjetti 4) Kärki eli mikä edellä 
mennään

1. Varaa 6-10 fiiliskuvaa aiheesta

2. Varaa 10 tuotekuvaa, jotka liittyy ko. kamppikseen



AIHEITA

1. Suppilo, FB-mainonta, ehdotan, että 3 osaa vielä pidetään

2. Automaatio

3. Some-jatkokurssi

4. Sisällöntuotanto 1 ja 2



Pikselit ja business 
manager



PIKSELIT JA BUSINESS MANAGER

1) Onko käytössäsi business manager?

2) Pikseli?
1) WordPress?

2) Wix?

3) Joku muu?



FACEBOOK 
PIKSELI

https://www.facebook.com/business/h
elp/952192354843755?id=12053766828
32142

1.Avaa tapahtumien hallinta
https://business.facebook.com/

2.Valitse määritettävä pikseli.

3.Klikkaa Jatka pikselin 
määritystä.

4.Valitse Asenna koodi 
manuaalisesti.

5.Kopioi pikselin peruskoodi.

https://www.facebook.com/business/help/952192354843755?id=1205376682832142
https://business.facebook.com/




WIX

Kopioi pelkkä numero
Ohjeet: 
https://support.wix.com/en/arti
cle/adding-your-facebook-
pixel-to-your-wix-site

https://support.wix.com/en/article/adding-your-facebook-pixel-to-your-wix-site


WIX

 Marketing integrations

 Connect Facebook Pixel, laita
pelkkä numero

 Valmis!



KIITOS SEURASTA!

• Ilkka Kauppinen

• 050 562 0638 

• ilkka@ilkkakauppinen.com

• @ilkkakauppinen 


